LIBERA IMPRESA

«Il pesce di Milano?

E il migliore d'Italia»
Giacomo Errico, presidente degli ambulanti: «Professionaliti
e dedizione permettono alla filiera di servire merce di livello»

2 MARIANNA BAROL!

WM Giacomno Emico, presi-
dente di Apeca e Fiva Con-
fcommercio (V'Associazione
milanese elaFederazionena-
zionale dei commercianti su
area pubblica - ambulanti),
hauna certezza: «Il pesce che
si mangia a Milano ¢ il pi
buono d’Italia». E sebbene la
crisi si sia fatta sentire anche
in questo settore, con piccole
contrazioni della spesa me-
dia, perimilanesi «il pesce or-
mai & una necessita» e i gua-
dagni nerisentono meno che

del pacchetto igiene & stato
implementato il sistema di
controllo. Tutti coloro che
/ vanno a comprare nelle ban-
carelle di Milano, Monza e
daivari ambulanti della zona
pud star certo che con il mar-
chio di qualita Sogemi potra
godere di unaipér garanzia».

II marchio di qualita &
una delle novita che verra
presentata il 13 luglio a Mi-
lano. Una garanzia, certo,
ma cosa comportera?

«Il pesce che si mangia a
Milano € il pitt buono d'htalia.
Visto che i servizi sanitar,
qui, sono sempre eccellenti,
ora vogliamo metterci il tim-
bro e - come si usa dire - alza-
te il brand. Vogliamo dire ai
milanesi: noi facciamo le co-
se meglio».

'Un obbligo per continua-
re avendere.

«1168% del pesce consuma-
to in questa citta & venduto
dai miei ambulanti. Io sono
prima che un venditore un
gran consumatore-€ per que-
sto sono costretto a garantire

in altri settori. ireschezza del prodotto».
Dottor Errico, possiamo Un settore che nonha co-
innanzitutto definire in ge- nosciuto la crisi?
nerale Yandamento del «& un settore difficile. An-
mercato ittico che noi abbia-
milanese? mo avuto una
«lmercatoit- contrazionenel-
tico all'ingrosso le vendite del
di Milano & 7-8% in relazio-
un'attivita  che neall'anno scor-
vige dagli anni so.Lagentesie
_'60 € compren- orientata verso
de grossisti che il pesce meno
operano dal set- caro, alici sardi-
tore ittico sotto pe etc. Imilane-
un unico coordi- si, perd, amano
natore, Sogemi. mangiare pe-
In totale, i mer- Giacomo Errico sce, ormai &
cato ittico solo una necessita e
nel2013hamosso 10milaton-  quindii guadagni ci sono an-
nellate di prodotto, di cui il cora».
70% fresco e 30% congelato». La professionalita deve
La qualita & un requisito  essere alta.
essenziale quando si parla «S1. Altissima. Ci vuole ca-
dipesce. Ppacita e passione. Il pesciven-
«Dal 2006 con la creazione  dolononsiimprovvisatale. Si

alza alle 2, va in Sogemi, con-
tratta il pesce, lo carica, fa il
mercato, vende e poi la sera
deve far quadrare i conti».

Un lavoro impegnativo.

«Un mestiere, di quelli che
non esistono piu. Eravamo
dati per morti una decina di
anni fa e invece siamo rad-
doppiati. Il mercato & bello.
Noinon siamo contro nessu-
no ma vogliamo pari dignita
e mispetto proprio per le no-
stre peculiaritas.

Stefano Zani (direttore generale Sogemi)

«Certifichiamo i frutti del mare in tutto il Nord»

Lunedi prossimo, presso la sede di Confcommer-
cio a Milano, verra presentato il marchio di quali-
ta che verra applicato sui prodotti ittici venduti
mel capoluogo lombardo e che certifica la qualita
non solo della merce venduta, ma di tutta la filie-
ra. Un sistema essenziale per Videntificazione del
prodotto. Inizialmente verra diffuso nelle vetrine
di negozi ed esercizi che sono clienti di Sogemi,
societa che gestisce i mercati agroalimentari di
Milano.
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B Rapptesenta, per volumi movimentati e varietd
di specie commercializzate, il principale
Mercato ittico in italia

= 10.000 tonnellate diprodotto ittico
movimentato g

70%

fresco

PESCE COMMERCIALIZZATO

1 70% di importazione principalmenteé da paesi
europei (Spagna, Francia, Grecia, Norvegia)
ed extra UE (Sri Lanka, Maldive,
Sud America e Marocco)

1 30% costituisce il pescato nazionale ion

BNB «dmprovvisare, nella ri-
Storazione, nel marchio, nel-
1a filiera ittica & un male». A
parlare & Lino Stoppani, pre-
sidente di Epam e Fipe Con-
fcommercio (I'Associazione
milanese ela Federazione na-
zionale dei pubblici esercizi)
che vede nel marchio di qua-
lita che verra introdotto sui
prodotti jttici un sistema es-
senziale per I'identificazione
del prodotto.

Dottor Stoppani, il mar-
chio &un passo verso il mi-
glioramento della vendita
dei prodotti?

«E certamente uno stru-
mento eccezionale dimarke-
ting. E un sistema essenziale
cheriesce a trasferire con im-
mediatezzaiva-
lori del prodotto
e dell'azienda 2
cui siriferisce».

Un’iniziati-
va  corretta
dunqgue.

«Si, ma che
non deve rima-
nere sololoro. A

lo sempre piu importante
nella cucina.

Alex Vagnoli (presidente dei grossisti ittici)

«In arrivo il marchio
che garantisce qualita»

Lunedi verra presentato il logo che certifica Ueccellenza dei prodotti
ittict, Stoppani, numero uno Fipe: «E uno strumento eccezionale»

«Sul pesce c'¢ una grande
evoluzione anche in termini
di competenze e il consuma-
toredipesce & diverso datan-
tiannifa. C'é stataunagloba-
lizzazione e per cui I'uso del
pesce & migliorato per due
aspetti. Innanzitutto ¢'e una
contaminazione positiva di
cucine etniche tipo la giappo-
nese. E poi il pesce oggi & un
elemento essenziale nei con-
sumi delle famiglies.

Un prodotto essenziale.
11 marchio afuterd ancora
di pili a incrementare le
vendite?

«Vi & una giusta informa-
zione sul prodotto e questo &
il suo successo. E chiaro che
ilmarchionon siinventa, per
mantenerlo de-
ve esserci un
percorso  lun-
go, perché per
distruggere le
cose basta una
settimana ma
per creare qual-
‘cosa si buono
servono piccoli

essere struttura- passaggi».
ta deve essere Dove si tro-
tutta l'azienda, - vera il mar-

tuttalafiliera. Ci  Lino Stoppani chio?
vogliono aspetti «Per ora ver-
di qualita, sia del prodotto ra diffuso nelle vetrine di ne-
che del servizio, professionali- gozi.ed esercizi che sono
ta degli addettima anche as-  clienti si Sogemi ma ci vorra
sortimento, logistica e gran- una campagna di marketing
de capacitanelle modalitadi e pubblicita per creare un vin-
s consegna. colo di qualita allargata.
v Unlavoro lungo. Comessicomporteralari-
O—— 30% «Ma che permettera diva-  storazione?

ey congelato lorizzare ancor dipiu il mer- «l settore sta scontando
catoittico diMilano che certa-  unaaisimolto complessa an-
mente gilmercatopilimpor- che perché incidono i costi
tante di tutta Italia in termini ~ fissi che non sono tanto il fo-
di qualita. Milano ha una od cost ma personale, affitti
clientelaesigente eintelligen-  chein presenza diun calo ge-
te, che conosceil prodottoed  neralizzato dei consumihan-
épreparataalpuntodiamiva-  no un’incidenza maggiore e
reapagareunprezzoadegua-  invalidante. Siamo ancora a
to per il prodotto». un livello di preoccupazione,
Ilpescehaquindiunruo- nonostante Expo e notizie

che anticipano un'inversio-
ne di tendenzar.

«La tracciabilita dei prodotti & essenziale»

BEE «Non solo un adesivo da apporremala
garanzia di provenienza del prodotto e della
sua filiera produttiva». Parola di Stefano Za-
ni, direttore generale di Sogemi, la societa
per azioni che gestisce tuttii mercati agroali-
mentari della citta di Milano e che il prossi-
mo 13 luglio presentera il marchio di garan-
zia periprodottiittici. Un’operazione impor-
tante non solo per la fitiera ma anche per i
consumatori inilanesi, che dal logo avranno
solo da gnadagnarci. Un modo rapido per
distinguere i prodotti che acquisteranno.
Obiettivo del marchio infatti, il primo per
prodottiittici a essere creato in Italia, & rende-
rericonoscibile agli occhi del consumatore il
polo di eccellenza milanese del commercio
di prodotti ittici italiani, identificando una fi-

qualita e varieta nella sua offerta, assicuran-
do un prodotto sicuro non solo alla Lombar-
dia, maa tutto il Nord Italia, fino a coinvolge-
Te nazioni europee, come Francia, Svizzera,
Germania e Austria.

«Sogemi ha creato in collaborazione con i
lavoratori il marchio che non & di prodotto
ma di processo» spiega Stefano Zani «il che
significa che con questo la gestione del pro-
dotto & controllata lungo tufta la filiera, dai
fornitori fino alla cessione al consumatore fi-
nale».

«Un valore aggiunto per il consumatore»
aggiunge Zani «che sa che ilmercato Ittico di
Milano & il primo per volumi movimentati,
qualita e varieta di specie ittiche commercia-
lizzate».

BEE A svolgere uno dei ruoli essenziali nel
mercato ittico meneghino sono loro, i gros-
sisti. A questa categoria spetta la parte fon-
damentale dellavoro: rifornire ibancali de-
gli ambulanti e i punti vendita di prodott
freschi ogni giomo. Per questo motivo, il
marchio di qualitd, nato per certificare il
processo diraccolta e distribuzione delpro-
dotto lungo la filiera e che verra presentato
negliuffici di Confcommercioil13 luglio, «<&
una bella iniziativa».

A commentare positivamente la nascita
di questo nuovo progetto & Alex Vagnoli,
presidente dell’Associazione dei commis-
sionari e grossistiittici. «Il marchio di quali-
ta che verra applicato da parte di tutti gli
operatori sui prodotti & una cosa buona e

esserein grado di seguire la tracciabilita dei
prodotti, la loro temperatura e la pulizia
che ricevono». Una novita che viene accol-
ta con positivita, e che secondo Vagnoli
«porters moltissime aziende ad aderire al
marchio che diventera quindi un valore ag-
giunto per la scelta del prodotto». A scorag-
giare, resta solo I'andamento negativo del
mercato «un ambiente in cui & sempre pitt
difficile lavorare» spiega Vagnoli che punta
ildito, corne molti, «contro Expos. «llmerca-
to & in crisi e non viviamo nell'oro» com-
menta Vagnoli. «fortunatamente siamo nel-
Yalimentazione, un segmento che procede
nonostante tutto. Ma lavorare & diventato
un massacro: o si impegnano 22 ore al gior-
1o, 0 si ;puores,



